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        得天独厚的地理风貌和独具特色的人文风情，让青山绿水隐藏下的贵州，成为了中国地图上最神

秘而灵动的色彩。但与此同时，长久以来的交通闭塞，信息阻隔，也让这块被大山封闭的土地，难以

轻易获取现代文明带来的便捷与发展。

       乌蒙山区、武陵山区、滇黔桂石漠化综合治理区、革命老区、少数民族地区，是贵州不可复制的

资源，也是贵州扶贫攻坚的核心。贵州全省88个县(市、区)中，国家扶贫开发工作重点县就有50个，是

中国脱贫任务最为艰巨的省份之一。然而从2011年至2015年，贵州省贫困人口从1149万人下降到493

万人，共减少 656万人，农村贫困发生率预计下降到14.3%，累计35个贫困县744个贫困乡(镇)摘下了

贫困的帽子。

       贵州扶贫,仿佛是在覆满荆棘的荒原上，硬是劈出一条道路。这一切，得益于贵州对“精准扶贫”的深

入探索，以及大数据平台“云上贵州”“扶贫云”为大胆探索提供的基础。

       

精准扶贫



第一，因地制宜地发展种植业、养殖业和加工业，
合理地开发矿业,有计划地进行能源建设,发展交通运
输业。

第二，发展横向经济联合，把贫困地区开发和发达
地区发展结合起来，引进信息、资金、技术、人才
和管理经验。

第三，组织发达地区和城市的工商企业、科研单位
和中等专业学校、高等院校等与贫困地区建立长期
联系，开展对口支援;组织能工巧匠和技术力量帮助
贫困地区培训科技人才。

第四，国家在资金、税收等方面采取特殊的优惠政
策。分别情况减免一定的税收，资金适当集中，统
筹安排，配套使用。

精准扶贫的方式



贵州：善用市场力量助推“黔货出山”

        如何善用市场力量实现产业精准助农，增强贫困地区的自我“造血功能”，一直是各地扶贫的

重点课题。

        深处西南腹地的贵州省近年来通过不断改善营商环境，吸引大批外来企业投资发展，积极引

导企业发挥自身产业资源优势，参与精准扶贫，助推“黔货出山”，探索出了一条农业升级、农户增

收、地方脱贫、企业发展的可持续化产业精准扶贫新路。例如：以市场需求定产、产销对接采购

车进地头等有利的措施。

       多年来，贵州省不断优化营商环境，积极引导行业龙头企业投资兴业。面对脱贫攻坚这场硬

仗，贵州省则以优质农产品为核心，力促“黔货出山，风行天下”，以深化农业供给侧结构性改革为

主线，以农业发展壮大为目标，积极鼓励社会力量产业扶贫，使农产品生产、加工、流通、销售

有机结合、相互促进，推动农业产业化、商品化。

        

黔货出山



          贵州针对在全国农村电商发展中普遍存在的观念、

人才、资金、物流、冷链设施以及农产品认证等一系列“痛

点”，率先在全国找到了一个系统解决方案——启动实施了

“电商惠农”工程：以“贵农网”农村电商综合服务平台为支撑，

整合供销社传统优势资源,构建集电商交易、农技服务、农

村金融、便民服务、物流配送于一体的农村电子商务生态，

完善人才培养、孵化创业、冷链仓储等电商配套体系建设，

加快在农村特别是贫困地区的电商服务网点布局，用2至3

年时间在全国率先实现农村电商服务“网点全进村、网络全

连通、物流全覆盖”。

   黔货出山



森林中的家--正好山居
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l B户型/一室二室随心所欲+一厨一

卫一阳台

建筑面积47.8㎡/建面实得约77.7㎡/

套内赠送率达88.9%

l A户型/一室一厅一厨一卫一阳台

建筑面积45.5㎡/建面实得约68㎡/

套内赠送率达67.9%

林榭系/小精霖



l C户型/一室二室随心所欲+一厨一卫二阳台

建筑面积53.9㎡/建面实得约82.7㎡/套内赠送率

达74.1%

l D户型/二室一厅一厨一卫一阳台

建筑面积55.1㎡/建面实得约83.4㎡/套内赠送

率达71.1%

林榭系/小精霖



别墅99户型 一实得约335㎡

l 买  套内计容    97.1㎡

l 送  套内赠送    146.8㎡

l 得  套内建面    243.9㎡

l 送  赠送花园    43.7㎡

l 送  赠送地下室  47.1㎡

l 得  全部实得    334.9㎡

套内赠送率约151.1%



别墅110户型 一实得约412㎡

l 买  套内计容    110.3㎡

l 送  套内赠送    190.4㎡

l 得  套内建面    300.8㎡

l 送  赠送花园    62.4㎡

l 送  赠送地下室  49.5㎡

l 得  全部实得    412.7㎡

套内赠送率约172.6%



别墅126户型 

         一实得约465㎡

套内赠送率约162.9%

l 买  套内计容    126.6㎡        

l 得  套内建面    333.0㎡        

l 送  赠送地下室  59.1㎡ 

l 送  套内赠送    206.3㎡

l 送  赠送花园    73.1㎡

l 得  全部实得    465.3㎡



别墅145户型 一实得约592㎡

l 买  套内计容  144.7㎡        

l 送  赠送花园  107.0㎡            

l 送  套内赠送   267.5㎡

l 送  赠送地下室  73.4㎡ 

l 得  套内建面  412.2㎡

l 得  全部实得  592.7㎡

套内赠送率约184.8%



乐氧安居秒杀方案



      基于全国市场对森林地产的喜爱，也为了

最大限度让大家更好体验森林疗愈优势，在符

合法律法规条款的范围内，公司拿出森林公园

中的“ ”地产作为秒杀方案的产品。

      现推出旅居房（一室一厅一厨一卫）作为

主体产品，每位消费者消费同时获得分红权益，

每套旅居房租金200元/天，3天起订，每天限

时秒杀。

”

乐  氧  安  居



       旅居房累计天数达到

25天可获得1%的产权，累

计2500天可兑换旅居产

权房一套（精装修、全家

具、全家电）。

房屋产权



      自购买公司产品起，

公司成功销售3批产品后，

消费者可获得自身消费

金额的5%分红。分红最

大额度为自身消费金额

的1.5倍。

消费分红



分红的20%

销售提成



管理津贴

分红的10%



分红的1%

业务补贴




